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g Un vent de modernisme souffle
7 sur les fruits secs au rayon fruits et Iégumes.

UNE NOUVELLE IDENTITE POUR DACO BELLO

Fort d'une exp®rience de plus de 30 ans dans | ' un
guestionet a entamélepuis mai 200d 6 ambi ti eux projet de refonte de s
produits et de son positionnement.

En par al | laentrepis ine démarobhe catégsite sur le linéaire fruits seasonjointementavec

ses ensgnes partenaires Car r ef our , Champi on, Cor a, At ac é) Un €
proj et s drépomlanbauxebésoirs duismarché

L'objectif affiché est double:

1. Rajeunir et redynamiser le linéaire fruits secssouvent relégué au secondumplet vieillissant, en
renouvelant I'offre via des produits et conditionnements attractifs, prattaesptés aux attentes et
besoins des consommateurs.

2. Recruter de nouveaux consommateursn élargissarie coeur de cible et en partant a la conquéte
desenfants et sportifs.

I. UN NOUVEAU LOGO PLUS MODERNE ET EXPLICITE

Un nouveau logo révélateur de lastratégied e | dentr

Allie tradition (conservation de r ®f ®r ences

Feuilles vertes:
naturalité/santé

Forme de Fruits

=> Appartenance des
fruits secs a la famille
des Fruits&Légumes

: Orange = exotisme

Forme du logo: ¥
Amande A univers
des fruits

/ Positionnement clair =

Pas assez ancré dans appartenance aux F&L

|l univers des Liseré argenté:modernisme

plut?t ®vocaa
HETS

Appartenance marqu®e ~ | duniv

Ce nouveau LOG(plus évocateur reflete le positionnement de la marque DACO BELLO.

Il apporte une image plumoderne aux fruits secs et souligne leappartenance aux fruits
gracea sonclaim «DES FRUITS AUSSI» (Moyen alternatif et différent de consommer des
fruits) etsafo r me d daaxn@ulewseorange et verte qui évoquana foisl 6 e x ot i s me
fraicheur des fruits.




IIl. UNE SEGMENTATION NOVATRICE DU RAYON PAR USAGE

Dansle méme tempd'entrepriseoptepour unerefonte totale de sa gammet du rayon en les
segmentant par usageslie consommations Selon une étude Usages&Attitudes réalisée par

l "institut BVA ~ lldwnmsdgeaeatde ec ares OmanaereiElé m ne e
d'entrée du rayon fruits secsEn par al |  lpréconisé unnyperde ponditisneement
par usage afin de rendre plus I|lisible | 6offr

Ainsi, les consommateur®prrontmieux identifie | 6 of fre des fruits se:q

en font:

- Segment hstants Plaisirspour un usage apérithackingdégustation,

- Segment Aides culinairepour kespréparatios culinaires

- Segment desTraditionnels avec une offraisuellede fruits ses (pruneaux, dattes, figues,

abricots et coques)

I B B Principe Habillage DACO Bello 1370672007 =]

Descentes entrée
ot ot ¢ ray

Loy Bruies soen /-

Baluage wowvie

Exemple type dobéun |
balisage 2 éléments de 1.33.m avec 6 niveal




. SEGMENTATION DE LA GAMME DACO BELLO ET NOUVEAUTES

A. LES AIDES CULINAIRES : GAMME COULEURS CUI SI NE ET SAlL

E GAMME COULEURS CUISINE

Daco Franceoffre unelarge gamme de fruits secs conditionnés en barquettes sécables bi
consommateurs une mei

portionsp o u r

of fri

r

aux

L 6 anci e n nGuisigea&nPatisserig a été rebaptiséeGouleurs Cuisine» avec umom

plus impadantetungr aphi sme plus moderne
des suggest.i
vers le site Internavww.dacobello.frqui proposeégulierement de nouvelles recettes a base de

fruits secs.

RELOOKING gamme Cuisine JUILLET 2007

ons

OZ=2A00rma

déutilisat

renvoyaeent

pour | es

APRES

2 BARQUETTES FRAICHEUR

Lancement produit:

Effectif depuis le 16

Un film commun :

A 4 photos de
recettes représentant
différents moments du
repas

A Nom de gamme plus
attractif et évocateur de
| ®&age associé

A Mise en avant du
nouveau site Internet

A Mise en avant du
nouveau LOGO

Une étiquette
personnalisée:
A 1 couleur par famille
de fruits secs: raisin,
amandes, gr ai

A Mise en avant du
bénéfice nutritionnel



http://www.dacobello.fr/

DEVELOPPEMENT GAMME PRETE A L 0 RNUWP2I

Une véritable innovation au rayon fruits secs Daco Bello a développé ddsts "prét a
I'emploi" de fruits secs qui agrémentatgarfaitement toutes vos salades vertes, de pates, de riz
et bien plus encore

Conditionnée dans des barquettes fraicheur modernes, pratiqug® portions de 62.5g) et
attractives cettegamme Salad'Fltéese décline sous 2 recettes originales et comgiéaires

- La croquante composée de graines de courge, de graines de tournesol et de pignons de pin.

- L6 ens albaseé delc®neaux de noix morceaux, de raisins blonds, de graines de courge
etde pignons de pin décortiqués.

D'un simple gesteajoutez une touchedorée,croquante et exotiqie a toutes vos salades
Pour toutes les personnes qui souhaitent personnaliser leurs plats et qui sont a la recherche de

solutions pratiques, rapides et savoureuses ces mélanges sont fait pduAdoptez dés a
pr®sent | a SalladdéF%t ®e Attitude

RELOOKING Mélange salade

R APRES Un film commun :
E 2 BARQUETTES FRAICHEUR A Un bandeau phOtOS
L 0 évoquant les légumes frais
avec des suggestions
O déutilisation
o A Mise en avant du
K nouveau site Internet
; F e
I ! #/Daco [*H A Fond vert évoquant
N Z Bello | univers de |
G g R 7y A e
LA CROQUANTE *¢

Une étiquette
A Mise en avant du
bénéfice nutritionnel

A Suggestion de
préparation

Cuisine & Patisserie SALADOGFU

Lancement produit:

Effectif depuis le 01/11/07




Pour agrémenter les apéritifs ou les pauses gourmandes, DACO BELLO offre un large choix
defruits secssalés, fruités ou encorsans sel ajouté

De plus, pur satisfaire toutes les envi€3ACO BELLO relooke ses packaging ennove
envousproposanta u j o u rgdafrénnouvellesgammes de produits

E GAMME TENTATION EN SACHETS COUSSINS DE NOUVEAUX SACHETS
ENSOLEILLES, COLORES ET A CROQUER

Aprés b segment des aides culinaiiBsa c o Fr ance sobdéattaque au s
en entreprenamdans un premier temps le relifting complet de sa gamme classiqude
sachets (en 400, 500 et 80@gns la continuité de sa nouvelle identité graphique.

Le nouveau graphisme se veut résolument plus évocateur, moderne et luminelbe

fonds est empreint de couleurs chaudes et \(jaese et vert) et laisse apparaitre en arriere
plan des feuilles dbéarbres qui Vi edursamet su
tel un soleil qui se léverait et dont on apercevrait les premiers rayons.

Les bénéfices nutritionnels de chaque produit figurent explicitement en devant de pack

(]
Daco ¢
Bello 3

74|

Conditionnement en sachets pratigues

-Adapt ®sage apédtii (convivialité)

- Format et graphisme : + attractif et
s6i nt®grant dans | 6u

GRILLEES > - D :

& SALEES [égumes (fraicheur + visibilité produit)

Lancement produit: Effectif depuis MARS 2008




