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Un vent de modernité souffle sur les fruits secs au rayon 

fruits et légumes. 
 

 

 

 

 

 

 
Daco France S.A., rue Luigi Galvani, Zone Industrielle, 92160 Antony 

Tél : 01 40 96 29 29 / Fax : 01 42 37 50 37  

www.dacobello.fr  

DOSSIER DE PRESSE 



Un vent de modernisme souffle  

sur les fruits secs au rayon fruits et légumes. 
 

 

 

UNE NOUVELLE IDENTITE POUR DACO BELLO 
Fort d'une exp®rience de plus de 30 ans dans l'univers des fruits secs, Daco France sôest totalement remis en 

question et a entamé depuis mai 2006 lôambitieux projet de refonte de sa charte graphique, de ses gammes de 

produits et de son positionnement. 

En parall¯le, lôentreprise a entrepris une démarche catégorielle sur le linéaire fruits secs conjointement avec 

ses enseignes partenaires (Carrefour, Champion, Cora, Atacé) Une d®marche enrichie par de nombreux 

projets dôinnovations répondant aux besoins du marché. 

  

L'objectif affiché est double:  

1. Rajeunir et redynamiser le linéaire fruits secs, souvent relégué au second plan et vieillissant, en 

renouvelant l'offre via des produits et conditionnements attractifs, pratiques et adaptés aux attentes et 

besoins des consommateurs.  

2. Recruter de nouveaux consommateurs en élargissant le coeur de cible et en partant à la conquête 

des enfants et sportifs.  

  

I. UN NOUVEAU LOGO PLUS MODERNE ET EXPLICITE 
 

 
 

Ce nouveau LOGO, plus évocateur, reflète le positionnement de la marque DACO BELLO.  

Il apporte une image plus moderne aux fruits secs et souligne leur appartenance aux fruits 

grâce à son claim « DES FRUITS AUSSI !» (Moyen alternatif et différent de consommer des 

fruits) et sa forme dôamande aux couleurs orange et verte qui évoquent à la fois lôexotisme et la 

fraîcheur des fruits. 

Allie tradition (conservation de r®f®rences ¨ lõancien logo) et modernit® 

AVANT APRES 

Feuilles vertes: 
naturalité/santé 

Orange = exotisme  

Liseré argenté:modernisme 

Positionnement clair = 
appartenance aux F&L 

Forme de Fruits  
=> Appartenance des 
fruits secs à la famille 
des Fruits&Légumes 

Forme du logo :  
Amande Ą univers 
des fruits 

Pas assez ancré dans 
lôunivers des fruits secs et 
plut¹t ®vocateur de lôultra 

frais Appartenance marqu®e ¨ lôunivers des Fruits & L®gumes  

Un nouveau logo révélateur de la stratégie de lôentreprise 



  

 

 

 

II. UNE SEGMENTATION NOVATRICE DU RAYON PAR USAGE 
 

Dans le même temps, l'entreprise opte pour une refonte totale de sa gamme et du rayon en les 

segmentant par usages de consommations. Selon une étude Usages&Attitudes réalisée par 

l'institut BVA ¨ lôinitiative de Daco France, lôusage de consommation est en effet la première clé 

d'entrée du rayon fruits secs. En parall¯le lôentreprise préconise un type de conditionnement 

par usage afin de rendre plus lisible lôoffre en magasin. 

 

Ainsi, les consommateurs pourront mieux identifier lôoffre des fruits secs selon lôutilisation quôils 

en font :  

- Segment Instants Plaisirs pour un usage apéritif/snacking/dégustation,  

- Segment Aides culinaires pour les préparations culinaires  

- Segment des Traditionnels avec une offre usuelle de fruits secs (pruneaux, dattes, figues, 

abricots et coques)   

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Exemple type dôun lin®aire fruits secs avec 

balisage : 2 éléments de 1.33.m avec 6 niveaux 



 

 

 
 
 
 
III. SEGMENTATION DE LA GAMME DACO BELLO ET NOUVEAUTES 

 

A. LES AIDES CULINAIRES  : GAMME COULEURS CUISINE ET SALADôFUTEE 

 

Ĕ GAMME COULEURS CUISINE 

 

Daco France offre une large gamme de fruits secs conditionnés en barquettes sécables bi 

portions pour offrir aux consommateurs une meilleure praticit® dôutilisation. 

Lôancienne gamme ç Cuisine & Pâtisserie » a été rebaptisée « Couleurs Cuisine » avec un nom 

plus impactant et un graphisme plus moderne renvoyant clairement ¨ lôusage culinaire avec 

des suggestions dôutilisations pour les consommateurs (de lôentr®e au dessert) et un lien direct 

vers le site Internet www.dacobello.fr qui propose régulièrement de nouvelles recettes à base de 

fruits secs.  

 

 

AVANT APRES 

Un film commun :  

Ą  4 photos de 
recettes représentant 
différents moments du 
repas  
 

ĄNom de gamme plus 
attractif et évocateur de 
lôusage associé 
 

Ą Mise en avant du 
nouveau site Internet 
 

Ą Mise en avant du 
nouveau LOGO 

Une étiquette 
personnalisée:  

Ą 1 couleur par famille 
de fruits secs: raisin, 
amandes, grainesé 
 

Ą Mise en avant du 
bénéfice nutritionnel 

Lancement produit:  
Effectif depuis le 16/07/07 

RELOOKING gamme Cuisine JUILLET 2007 

LES NOUVEAUTES 

http://www.dacobello.fr/


 

 

 

Ĕ GAMME SALADôFUTEE 

 

Une véritable innovation au rayon fruits secs ! Daco Bello a développé des kits "prêt à 

l'emploi"  de fruits secs qui agrémenteront parfaitement toutes vos salades vertes, de pâtes, de riz 

et bien plus encore ! 

  

Conditionnée dans des barquettes fraîcheur modernes, pratiques (2 portions de 62.5g) et 

attractives cette gamme Salad'Fûtée se décline sous 2 recettes originales et complémentaires :  

-   La croquante composée de graines de courge, de graines de tournesol et de pignons de pin.  

-   Lôensoleill® à base de cerneaux de noix morceaux, de raisins blonds, de graines de courge 

et de pignons de pin décortiqués.  

  

D'un simple geste, ajoutez une touche dorée, croquante et exotique à toutes vos salades.  

  

Pour toutes les personnes qui souhaitent personnaliser leurs plats et qui sont à la recherche de 

solutions pratiques, rapides et savoureuses ces mélanges sont fait pour vous ! Adoptez dès à 

pr®sent la SaladôF¾t®e Attitude ! 
 

 

 
 

 

 

 

 

RELOOKING Mélange salade  

AVANT APRES 

Cuisine & Pâtisserie SALADôFUTEE 

DEVELOPPEMENT GAMME PRETE A LôEMPLOI SALADôFUTEE NOV 2007 

Un film commun :  
  

Ą Un bandeau photos 
évoquant les légumes frais 
avec des suggestions 
dôutilisation 
 

Ą Mise en avant du 
nouveau site Internet  
 

ĄFond vert évoquant 

lôunivers de la salade 

Une étiquette 

Ą Mise en avant du 
bénéfice nutritionnel 

Ą Suggestion de 
préparation 

Lancement produit:  
Effectif depuis le 01/11/07 



 

 

 

B. LES INSTANTS PLAISIRS 

 

Pour agrémenter les apéritifs ou les pauses gourmandes, DACO BELLO offre un large choix 

de fruits secs salés, fruités ou encore sans sel ajouté. 

De plus, pour satisfaire toutes les envies, DACO BELLO relooke ses packaging et innove 

en vous proposant aujourdôhui quatre nouvelles gammes de produits : 

 
Ĕ GAMME TENTATION EN SACHETS COUSSINS : DE NOUVEAUX SACHETS 

ENSOLEILLES, COLORES ET A CROQUER !  
 

Après le segment des aides culinaires, Daco France sôattaque au segment Instants Plaisir 

en entreprenant dans un premier temps le relifting complet de sa gamme classique de 

sachets (en 400, 500 et 800g) dans la continuité de sa nouvelle identité graphique. 

 

Le nouveau graphisme se veut résolument plus évocateur, moderne et lumineux. Le 

fonds est empreint de couleurs chaudes et vives (jaune et vert) et laisse apparaître en arrière 

plan des feuilles dôarbres qui viennent supporter le logo Daco Bello, plac® au centre du sachet, 

tel un soleil qui se lèverait et dont on apercevrait les premiers rayons. 

Les bénéfices nutritionnels de chaque produit figurent explicitement en devant de pack. 

 

 
 

 

 

Conditionnement en sachets pratiques 
- Adapt® ¨ lôusage apéritif (convivialité) 
- Format et graphisme : + attractif et 
sôint®grant dans lôunivers des fruits et 
légumes (fraîcheur + visibilité produit) 

Lancement produit: Effectif depuis MARS 2008 

GAMME TENTATION en sachets 
coussins 

AVANT APRES 


